
التسويق والاتصال الاعلامي 

الأعمالفعاليات لتعزيز 



رسم الاستراتيجية الناجحة للمؤتمرات والفعاليات

 الأدوار وزع / كوّن فريق عمل التسويق المؤهل
 التسويق والأهداف من الفعاليةميزانية
 والمكان المناسب .. التوقيت .. التوقيت
 المستهدف الجمهور
 (اشر تواصل مب/التواصل الاجتماعي/الانترنت)التسويق للفعالية وسائل..
 الاعلامالتنسيق مع
 الاجندة للفعالية
قائمة مراجعةChecklist



الحملة التسويقية والإعلامية؟ في دمج معلومات مهمة في رت فكّ •
لمشاركة المستهدفين ؟  فعالة عندك خطوات اتصال •
توقيت للبدء بالتسويق والحديث عن الفعالية؟افضل •

بعدأثناءقبل

مراحــــل العمــــل

تنفيذ الخطة



الحملة التسويقية والإعلامية؟ في دمج معلومات مهمة في رت فكّ •
لمشاركة المستهدفين ؟  فعالة عندك خطوات اتصال •
توقيت للبدء بالتسويق والحديث عن الفعالية؟افضل •

بعدأثناءقبل

حجـــم العمــــل

تنفيذ الخطة



:مرحلة ما قبل الفعالية

اسبوعا  12حملة التسويق قبل 1.

أسابيع لعمل الضجة اعلاميا  210.

الاستعداد ونشر معلومات المشاركين والرعاة 3.

بالفعالية أبدأ بالتغطية الإعلامية للتعريف 4.

تواصل بشكل مباشر مع المستهدفين بكل الوسائل 5.



:اثناء الفعاليةمرحلة 

احتفظ بقاعدة بيانات المشاركين 1.



:اثناء الفعاليةمرحلة 

احتفظ بقاعدة بيانات المشاركين 1.

الإعلاميوالرصد التوثيق والتغطية 2.



:اثناء الفعاليةمرحلة 

احتفظ بقاعدة بيانات المشاركين 1.

الإعلاميوالرصد التوثيق والتغطية 2.

ترجمة / مركز خدمات إعلامي 3.



:اثناء الفعاليةمرحلة 

احتفظ بقاعدة بيانات المشاركين 1.

الإعلاميوالرصد التوثيق والتغطية 2.

ترجمة / مركز خدمات إعلامي 3.

 tweet wall /Life coverageالمتابعة للفعالية ومشاركة الجمهور 4.



:اثناء الفعاليةمرحلة 

احتفظ بقاعدة بيانات المشاركين 1.

الإعلاميوالرصد التوثيق والتغطية 2.

ترجمة / مركز خدمات إعلامي 3.

 tweet wall /Life coverageالمتابعة للفعالية ومشاركة الجمهور 4.

(الخ..ابتكاراتعرض /إعلاميةتغطيات )للمشاركين اخلق فرص 5.



:اثناء الفعاليةمرحلة 

احتفظ بقاعدة بيانات المشاركين 1.

الإعلاميوالرصد التوثيق والتغطية 2.

ترجمة / مركز خدمات إعلامي 3.

 tweet wall /Life coverageالمتابعة للفعالية ومشاركة الجمهور 4.

(الخ..ابتكاراتعرض /إعلاميةتغطيات )للمشاركين اخلق فرص 5.

كرر كل خطوة مع تدوين وتجاوز أي ملاحظات في الأيام التالية6.



:اثناء الفعاليةمرحلة 

احتفظ بقاعدة بيانات المشاركين 1.

الإعلاميوالرصد التوثيق والتغطية 2.

ترجمة / مركز خدمات إعلامي 3.

 tweet wall /Life coverageالمتابعة للفعالية ومشاركة الجمهور 4.

(الخ..ابتكاراتعرض /إعلاميةتغطيات )للمشاركين اخلق فرص 5.

كرر كل خطوة مع تدوين وتجاوز أي ملاحظات في الأيام التالية6.

راجع محتوى التوصيات وتأكد من مناسبة أي التوصيات قبل الاعلان7.



:اثناء الفعاليةمرحلة 

احتفظ بقاعدة بيانات المشاركين 1.

الإعلاميوالرصد التوثيق والتغطية 2.

ترجمة / مركز خدمات إعلامي 3.

 tweet wall /Life coverageالمتابعة للفعالية ومشاركة الجمهور 4.

(الخ..ابتكاراتعرض /إعلاميةتغطيات )للمشاركين اخلق فرص 5.

كرر كل خطوة مع تدوين وتجاوز أي ملاحظات في الأيام التالية6.

راجع محتوى التوصيات وتأكد من مناسبة أي التوصيات قبل النشر 7.

تأكد من الثناء وشكر فريق العمل... في نهاية الفعالية 



( :القياس)بعد الفعالية 

راحة للجميع.. أهم خطوة 1.



( :القياس)بعد الفعالية 

راحة للجميع.. أهم خطوة 1.

نشر المخرجات من الفعالية مع تقرير متكامل2.



( :القياس)بعد الفعالية 

راحة للجميع.. أهم خطوة 1.

نشر المخرجات من الفعالية مع تقرير متكامل2.

الدروس المستفادة.. دوّن كل شيء 3.



( :القياس)بعد الفعالية 

راحة للجميع.. أهم خطوة 1.

نشر المخرجات من الفعالية مع تقرير متكامل2.

الدروس المستفادة.. دوّن كل شيء 3.

اجتمع مع فريق العمل لمراجعة الأداء4.



( :القياس)بعد الفعالية 

راحة للجميع.. أهم خطوة 1.

نشر المخرجات من الفعالية مع تقرير متكامل2.

الدروس المستفادة.. دوّن كل شيء 3.

اجتمع مع فريق العمل لمراجعة الأداء4.

..الميزانيات/راجع كفاءة الأدوات التسويقية للفعالية5.



( :القياس)بعد الفعالية 

راحة للجميع.. أهم خطوة 1.

نشر المخرجات من الفعالية مع تقرير متكامل2.

الدروس المستفادة.. دوّن كل شيء 3.

اجتمع مع فريق العمل لمراجعة الأداء4.

..الميزانيات/راجع كفاءة الأدوات التسويقية للفعالية5.

..عارضين /رسالة لشكر المشاركين.. ساعة من الفعالية 48بعد 6.



لإصغائكم شكرا  

الطعيميتركي 
العام على مستشار مشرف 

المؤسسيالتسويق والاتصال 

@Toaimi


